Opakowania, ktdre inspiruja

Wybar nowasci z sektora opakowan
na Miedzynarodowych Targach Reklamy i Poligrafii
Remalays Warsaw 2013

a Miedzynarodowych Targach Reklamy i Poligrafi RemaDays Warsaw specjaliéci z branzy mogg zapozna sie z kompleksowg ofertg gadzetow
reklamowych oraz ustug dodatkowych, takich jak opakowania. Wszystko po to, by w jednym miejscu i czasie zwiedzajacy mogt skompletowac
informacje potrzebne do dokonania petnego zamowienia. Przekonajmy sie, jakie nowosci z branzy opakowan zaprezentowali wystawcy na

tegorocznej imprezie.

© KRZYSZTOF KOGUT

Dobrze skonstruowane opakowanie jest wedtug eksper-
tow jednym z podstawowych kryteriow wyboru produktu
przez Klienta. Skuteczne opakowanie podkresla walory
produktu, spetnia oczekiwania cenowe producenta i jest
uzyteczne. Dzieki niemu odbiorca produktu kojarzy go
z odpowiednig marka, a dzieki nieograniczonym mozii-
wosciom personalizacji mozna na nim umiescic szereq
istotnych informacji lub wykorzystat je w dziataniach
marketingowych. Pudetko, torba reklamowa czy puszka
moga rowniez stanowiC wartos¢ dodang, co zwieksza
prestiz naszego podarunku. Oto redakcyjny wybor opako-
wan, ktére naszym zdaniem nie powinny umknac¢ uwadze
agencji reklamowych i dystrybutorow.

( BOMBONIERKA W PUDELKU BEZ
KOMPROMISOW )

Dwa projekty wiasciciela marki Chocolissimo, firmy
MM Brown Polska, otrzymaty nagrode w prestizowym
konkursie Art of Packaging 2012, co jest najlepszym
wyréznieniem w polskiej branzy opakowan. Twércy marki

bawia sie z Klientemn smakiem, kolorem i ksztattem cze-

koladek, ale réwniez interesujgcymi opakowaniami, ktore
wraz z produktem tworza spdjng catost. Czekoladki
umieszczone w ciekawie zaprojektowanych pudetkach
nie potrzebujg dodatkowego opakowania i po dokonaniu
zamowienia 53 gotowe do wreczenia. %
DOSTAWCA: Jotan

. ( PUSZKA Z TLDCZENIEM
. | FOTOREALISTYCZNYM

: WYDRUKIEM DOSTEPNA
- DLA KAZDEGD )

Technika druku cyfrowego na metalu pozwala juz przy

: nakfadzie kilkudziesieciu sztuk spersonalizowaC puszke we-
dhug potrzeb Kiienta. Jakos¢ druku wykonanego tg metoda
jest bardzo wysoka. Pozwala na uzycie wybidrczo biatego
. podkiadu, co w wybranych projektach umoziiwia uzyskanie
srebrzystej powierzchni druku wynikajgcej z koloru materiatu,
jakim jest srebrna blacha. W tej technice mozna rowniez
stosowac wybidrczo lakier blyszczacy. Zastosowanie kiku
 warstw lakieru pozwala
© uzyskac efekt wypuktego
: druku Firma Artbox ofe-
‘' ruje rowniez moziwosé
wykonywania tfoczen na
i puszkach %

: DOSTAWCA: Artbox

: sp.zoo.
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({ PUDELKD, KTORE OCHRONI -
TWOJ KUBEK ) -

‘i’J:n = ' % g}
Klienci zamawiajacy kubki reklamowe przyktadajg &&\ ‘m% %

duza wage do indywidualnego charakteru opakowania ({11

i czesto zamiast klasycznego, biatego pudetka decydujg
sie na drozsze, zadrukowane i uszlachetniane wersje.
Nowoczesne metody znakowania i druku
dajg praktycznie nieograniczone mozli-
wosci personalizacji opakowan. Oprécz
dowolnego nadruku na catej powierzchni
dostepne sg wybtyszczenia, matowienia,
a takze okienka w dowolnym ksztatcie.
Firma oferuje kompleksowa sprzedaz
kubka i spersonalizowanego opakowania,
co pozwala Klientowi dokona¢ petnego
zamowienia U jednego dostawcy. %
DOSTAWCA: Avant

( REKLAMOWKA O POLOWE
TANSZA 1 0 100% tADNIEISZA )

Standardowa reklaméwka kojarzy sie z niska jakoscia
nadruku, ale takze z niska ceng. Pak-Hurt oferuje reklamowke
typu koszuka z foli HDPE z nadrukiern CMYK wysokiej jakosci
i rozdzielczosci — w cenie nizszej niz zwykla reklaméowka.
Dzieki technologiom posiadanym przez firme na niedrogim
i popularmym nosniku, jakim jest jednorazowa reklamowka
typu koszuka, mozna umiescic tres¢ reklamowa o jakosci
zgodnej z 13, jaka umieszcza sie na plakatach czy opako-
waniach promocyjnych To ciekawa i niedroga altematywa dia
Klasycznych kikukolorowych reklamowek. %
DOSTAWCA: Pak-Hurt

. ( JAK DPAKOWACL SETKI
- MINIGADZETOW? )

Mate przezroczyste woreczki foliowe, ktore znajduja

: sie w ofercie firmy Fino, $wietnie nadaja sie do zabez-
pieczenia drobnych upominkéw. Oprécz produktu firma
 Swiadczy rowniez ustugi pakowania. Woreczki mozna
znakowac, a Klient nie musi sie przejmowac, w jaki sposéb
zapakowat setki swoich produktow. Opakowanie foliowe
: nie jest inwazyjne i w petni prezentuje produkt. Jego
gtownym zadaniem sa funkcje ochronne. %

: DOSTAWCA: Fino




