Historie marek
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Przede wszystkim pasja

Historia tej marki zwigzana jest z ciggtym odkrywaniem, podrozami i eksperymentowaniem w kilkusetletniej
sztuce kulinarnej zwigzanej z czekoladg. Podréze w poszukiwaniu wyjatkowych sktadnikow, odkrywanie
nowych mozliwosci, eksperymentowanie ze smakiem i tgczeniem sktadnikow.

arka od poczatku
sSwojego istnienia
nalezy do grupy MM

Brown. Firma operujgca gtéwnie
w krajach europejskich,

z biurami min. w Londynie

i Frankfurcie (w Polsce oddziat
gtéwny zlokalizowany jest

w Poznaniu), jest producentem
i dystrybutorem niszowych
produktéw czekoladowych.

Sa to rozmaite marki tworzone
przez zaktady cukiernicze

z Franciji, Belgii, Niemiec,
Holandii czy Szwajcarii.
Najstarsze tradycje,
najciekawsze pomysty

i najpilniej strzezone receptury
wielu doswiadczonych
czekoladnikdw tworza unikalng
kolekcje i dobdr wyjatkowych
produktéw czekoladowych.
Poniewaz w strategii grupy
zapisana jest koncentracja

w segmencie ,gourmet
chocolate”, wszystkie marki
zarzadzane sg z wyjgtkowg
dbatoscia 0 szczegoty, wizerunek
i jakosc.

Czekoladowe peretki

Takie marki, jak Mazet,
Mademoiselle de Margaux,
Coppeneur, Chocotelegram
czy Peters, to produkty od
wielu lat, a niektére nawet od
wiekdw, kojarzone z wyjatkowa
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czekolada. Najstarsza marka
dostepna obecnie w grupie MM
Brown — Mazet de Montargis
pochodzi z Francji i powstata na
specjalnie zyczenie Ludwika Xill
w XVII w., a od 1903 przetrwata
pod niezmieniong nazwa.
Wsrdd tych znakomitych
produktéw czekolady premium
powstata koncepcja stworzenia
perty: unikalnej kolekciji,

w ramach ktérej majg sie
znalez¢é najlepsze propozycie,

najciekawsze potgczenia, gdzie
dbalos¢ o szczegdty rozciagnieta
jest do granic mozliwosci a efekt
koricowy powinien tworzyc
doskonatg tres¢ podang w
doskonatej formie. Powstata
marka Chocolissimo.
Chocolissimo taczy najlepsze
tradycje czekoladnicze z
unikalnymi pomystami na

ich zastosowanie. Ksztatty,
konsystencja, smaki,
opakowania — to dziedziny

w ktérych marka ta wyznacza
trendy, znajduje nasladowcow

i caty czas sie rozwija. W ramach
Chocolissimo dostepne sa
najciekawsze pozycje réznych
grup czekoladowych: recznie
wyrabiane pralinki — (ok. 300
réznych smakéw), czekolada
do picia pod postacia kulek,
proszku kakaowego, widrkow
czekolady lub rozpuszczalnych
kostek na patyku — takze

w kilkunastu smakach, fondue
czekoladowe, recznie wylewane
tafle czekoladowe, masto
kakaowe, kakaowy proszek

z Tanzanii, czekoladowe penne,
pastylki do rozpuszczania

w kuchni, skorki pomaranczy

w czekoladzie — to tylko nieliczne
pozycje z catgj linii Chocolissimo,
ktdre doczekaty sie uznania.
Jaka jeszcze czekolade
przedstawi ta marka? Jakie
smaki zaproponuje? Z historii
wiemy, ze zaskakujace
kompozycje, to specjalnosé
fachowcow z Chocolissimo

— dobdr rodzajéw i pochodzenia
czekolady to najwigkszy atut
marki, jej przewaga i duma.

Oto niektore z potgczen,

ktore zaskarbity sobie mitos¢
czekoladoholikdw:

e Balsamico Carmel — lekki krem
waniliowy na karmelu w mlecznej
czekoladzie z dodatkiem octu
balsamicznego

¢ Pistachio Cassis — wyjatkowa
kompozycja z czarnej porzeczki
zamknieta w pistacjowym
marcepanie, oblanym u
podstawy mleczng czekolada

e Forester — owocowa
kombinacja malin, truskawek,
porzeczki, jagdd i jezyn,

w mlecznej czekoladzie
uwieniczona zurawing

e Honey Crunch — nadzienie

z orzechow laskowych

i migdatéw na miodowe;j
poduszce oblane mleczng
czekolada

e Burbon Vanilia — genialny
waniliowy krem przygotowany

z lasek wanilii z Madagaskaru

W przepysznej biatej czekoladzie
® Mirabos — nugat z pomarariczy
i prazonych orzechdw laskowych
we wspaniatej mlecznej
czekoladzie i kakaowej pierzynie
e Marc De Champagne —

serce z biatej czekolady
wypemione po brzegi kremem

z dodatkiem szampanskiego

winiaku, a catos¢ utozona np.
w mahoniowych szufladkach
zamknietych w tajemniczej
skrzynce z drewna okume.
Kwintesencja Chocolissimo.
Efekt wiedzy, doswiadczenia
i pasji to historia tej marki.

Solidne podstawy

Rozwdj grupy MM Brown

na przestrzeni lat wymagat
takze opracowania wielu
autorskich programow.
Przyktadem moze by¢ tu
aspekt zarzgdzania produkcja,
gdzie specyfika nie pozwolita
zaadoptowac istniejgcych na
rynku i rozwijanych programow
zarzadzania jakoscig. Powstat

wiec CPQM — indywidualny
program (Chocolate Production
Quality Management) faczacy
potrzeby tradycyjnego podejscia
do produkcji z wymogami
nowoczesnego rynku dostaw

i zarzgdzania tancuchem
produkcyjnym. Firma podgzata
takze caty czas za rozwojem
rynku elektronicznego, ktéry
umozliwia bezposrednie

i szerokie dotarcie do odbiorcow.
Autorskie rozwigzania

w dziedzinie e-commerce
pozwolity grupie sta¢ sie
jednym z leaderéw handlu
elektronicznego na wielu
europejskich rynkach

W obszarze niszowego

rynku czekolady. Wdrozenie
informatycznych systeméw
zarzadzania klasy ERP

w ostatnich latach pozwolito
skutecznie potaczy¢ specyfike
produkciji z dynamicznie
rozwijajaca sie sprzedaza, czyli
poza wyjgtkowymi produktami
zapewnic¢ odpowiednio wysoki

poziom obstugi rynku.

Rozwdj marki Chocolissimo ma
zatem zapewnione solidne
podstawy i wsparcie

w kolejnych, wymagajacych
latach, ale i oczekiwania sa
wcigz ogromne. Zapewnic
pozycje marki znanej

z faczenia najlepszych tradycji

i zaskakiwania ciggtymi

innowacjami — to zadanie,
ktdrego realizacja wymaga
ciggtego szukania

i eksperymentowania. Podobnie
jak historia Chocolissimo,

tak i przyszte sukcesy oraz
rozwdj marki bazowac beda na
poszukiwaniach i pasji.
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