Lubimy luksus, takze w wersji czekoladowej

Rosnie sprzeda z stodyczy z segmentu premium. W tym roku na czekola  dowe stodycze wydamy prawie
3,5 mid zt

Rodzynki nasgczone winem Merlot w mleczno-deserowej czekoladzie z Australii
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Kakaowe imperium

— Polacy coraz chetniej kupujg produkty luksusowe. Trend ten obejmuje takze stodycze czekoladowe
— mowi Marcin Adler z MM Brown Polska z Poznania, wtasciciel marki Chocolissimo.

Firma ta od kilku lat sprzedaje w Internecie oraz dostarcza do specjalistycznych sklepéw i lokali
luksusowe czekolady i recznie robione praliny z catego swiata.

Ostatnio wprowadzita na rynek czekolade z Australii z winogronami z tamtejszych szczepow winnych.
W MM Brown nie narzekajg na brak klientéw, mimo ze ceny oferowanych przez nich produktéw sg
wysokie. Najtarisze zestawy czekoladek kosztujg ok. 30 zt, najdrozsze dziesieé razy wiece;.

Na rosngcym zainteresowaniu ekskluzywnymi wyrobami korzystajg réwniez producenci dziatajacy na
polskim rynku stodyczy czekoladowych. Instytut Euromonitor International szacuje, ze w tym roku jego
warto$¢ zblizy sie do 1,6 mlid dol. (ok. 3,5 mlid zt.).

W 2008 r. o ok. jedng trzecig sprzedaz w Polsce zamierza zwiekszy¢ szwajcarska firma Lindt &
Spriingli specjalizujaca sie w produkcji luksusowych czekolad i pralin.

— Popyt na stodycze z tzw. segmentu premium rosnie miedzy innymi dlatego, ze zwieksza sie sita
nabywcza polskich konsumentéw — wyjasnia Carsten Wehrmann, dyrektor generalny Lindt & Spriingli
w Polsce.

Dzieki temu wiecej mozemy wydawac¢ na wysokiej jakosci produkty. Z tego powodu rosnie popyt np.
na gorzkie czekolady z duzg zawarto$cig kakao. Firma Nielsen podaje, ze od czerwca 2007 r. do maja
2008 r. jej udziat w catym rynku czekolad wartym ok. 1,1 mld zt zwiekszyt sie o 1,5 proc. Obecnie
wynosi niemal 20 proc.

Poznanska firma Eurovita spodziewa sie, ze w tym roku sprzedaz gorzkich czekolad nalezgcych do
niej marek Terravita i Cocoacara zwiekszy sie 0 ok. 30 proc. Spotka zamierza rozwija¢ oferte czekolad
z wiekszg zawartoscig kakao, takze nadziewanych i smakowych.

Producenci wierza, ze to dopiero poczatek boomu na gorzkie czekolady w Polsce. — W najblizszych
latach mozna sie spodziewa¢ dwucyfrowego wzrostu ich sprzedazy — méwi Pawel Patyra, dyrektor
dziatu wyroboéw cukierniczych Nestle Polska, wiasciciela ekskluzywnej marki czekolad Nestle Noir.

Bariera, ktéra moze zahamowac szybki rozwdéj wyrobéw czekoladowych, a szczegdlnie gorzkich
czekolad, jest coraz drozsze kakao. W lipcu jego cena byta najwyzsza od 22 lat. Skutkiem podwyzek



na rynku surowca sg rosngce ceny gotowych produktow. — Nasze gorzkie czekolady zdrozejg w 2008
r. w sumie o ok. 15 proc. — przyznaje Tomasz Trela z gieldowej firmy Wawel.
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