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Uwodzenie

Sllla

kiem

Stodycze to uniwersalny upominek. Pasuja na kazdg okazje i mozna nimi obdarowa¢ prawie
kazdego. To jednak tylko pozorne ulatwienie, bo w okresie przed$wiatecznym podarunki
sptywaja do firm w ilosciach niemal hurtowych. Jak zatem wybi¢ sie z tej gamy stodkich

smakotykéw?

zekolada
w  ksztalcie
bombki, mar-
cepanowa
gwiazda jero-
I zolimska,
choinka, a moze kosz pelen
delikateséw? Spersonalizowa-
ne czekoladowe karty wizyto-
we mieszczace sie w gustow-
nej drewnianej szkatulce czy
czekoladowa filizanka opatrzo-
na gustownym logo firmy?
Producenci spozywczych pre-
zentow biznesowych przesci-
gaja sie w pomystach. Im ory-
ginalniej i bardziej luksusowo,
tym lepiej. By =zaistnie¢
w $wiadomosci klienta, waz-
na jest zarowno interesujaca,
niebanalna forma, wyrafino-
wany smak, jak i... uzytecz-
nos¢. Czy prezent w postaci
pralin jest w stanie sprostac
tym trzem wymaganiom? Tak,
jest. Czego mozemy spodzie-
wa¢ sie w tym roku
na $wieta Bozego

Wodzenie
na pokuszenie...

7 mysla o firmach, ktére po-
mimo okrojonych budzetéow
chcialyby wreczy¢ swoim kon-
trahentom choc¢by drobne upo-
minki firmowe, ,Cookie” Stody-
cze Reklamowe przygotowata
kilka propozycji produktowych.
— Dla przykiadu wymienie ze-
stawy, ktore zawierajg czeko-
ladki firmy Solidarnos¢ zapako-
wane w etykiete z dowolnym
nadrukiem reklamowym. Cze-
koladki umieszczone sg w zio-
tych badz srebrnych opakowa-
niach z transparentnym wiecz-
kiem, sa obwigzane kokardg
nawigzujgca do kolorystyki ze-
stawu. Calo$¢ tworzy eleganc-
ki, niezobowigzujacy upominek
firmowy — mowi Katarzyna Za-
krzewska, general manager

.Cookie” Stodycze Re-
klamowe.
Firma przygo-
towala réwniez
limitowang
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nych i zaskakujacych upomin-
kéw. Jest to wyjatkowa seria sto-
dyczy w ciekawych opakowa-
niach, nietypowych ksztattach
i kompozycjach. Upominki wyko-
nano ze szczegolng dbaloscig
o detale.

W kazdej firmie o tej porze 10-
ku klasyczna oferta produktow
zostaje rozszerzona O typowo
Swigleczne propozycje i rozwig-
zania. — Kazdy z naszych podsta-
wowych produktéw mozna za-
moéwi¢ w bozonarodzeniowej
aranzacji — méwi Marcin Gadul-
ski z firmy Chocolissimo/MM
Brown Polska i dodaje: — Wpro-
wadzilismy odpowiednie wzory
naszych produktéw 2z okazji
grudniowych swiat: choinki, po-
staci  Swietych  Mikolajéw,
gwiazdki. Nobilia, specjalizujgca
sie w komponowaniu delikateso-
wych koszy upominkowych,
na kazdy sezon przygotowuje 200
zupelnie nowych zestawow deli-
katesowych. Stodkie Upominki
zas$, w ktorych ofercie jest po-
nad 200 réznych produktow, po-
czawszy od cukierkéw, lizakow
czy pastylek, a na bombonier-
kach i truflach skoniczywszy,
przygotowaly zupelnie nowe pro-
jekty. Wymieni¢ mozna chociaz-
by bombonierki w ksztaitach nie-
odigcznie kojarzacych sie ze
Swietami, kruche ciasteczka z cy-
namonem czy czekoladowe
platki z nadzieniem migto-
WO-POINA&ranCczowym.

W tyle nie pozostaje asorty-
ment Elano Sweet. Wérod ofero-
wanych stodyczy nie brakuje
choinek (w tym wykonanych
z czekolady), czapek Swietego
Mikotaja zawierajgcych stodycze
czy recznie produkowanych pra-
linek w ksztalcie batwankdéw lub
$wigtecznych prezentéw. Bom-
bonierki to klasyka wsréd pre-
zentow, lecz takze tutaj moz-
na znalez¢ interesujace rozwig-
zania, np. czekoladowq szkatutl-
ke, w ktérej nawet wykwintne
opakowanie jest wykonane z wy-
sokiej jakosci czekolady. Finezyj-
ne zdobienia na pudeleczku sg
stworzone recznie, logo firmy za$
moze by¢ wygrawerowane
na drewnianym medalionie przy-
wigzanym do kokardy badz wy-
drukowane na samej kokardzie.

Poming¢ nie mozna tych
bombonierek, ktére designem sg
dopasowane do oczekiwan
klientow czy profilu ich dziatal-
nosci. W ofercie mozna znalez¢
bombonierki w ksztalcie forte-
pianu (zamawiane w Elano
Sweet z okazji otwarcia Muzeum
Chopina) czy banknotéw badz
dukatéw (zamawianie bardzo
czesto np. przez banki). Czy to
wszystko?

— Pracujemy jeszcze nad kil-
koma nowosciami, ktore z pew- g
noécig zaskoczg i zainteresuja%
naszych klientéw — obiecuje g
Beata Markiewicz, kierownik g

B

marketingu i PR Elano Sweet.  §
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Filrt ze smakiem

Marcin Gadulski z Chocolissi-
mo o tegorocznych innowacjach
mowi: — Staramy sie by¢ kompe-
tentnym partnerem w dziedzinie
czekolady, dlatego oprécz este-
tycznej formy dopasowanej tema-
tycznie do profilu firmy klienta
przywigzujemy ogromne znacze-
nie do smaku. Nadalismy wiec
w br. kilka typowo $wigtecznych
smakoéw naszym produktom.

Pola nie zamierza oddawac
Nobilia, ktéra w br. do koszy pet-
nych delikatesow dodaje m.in.:
migdaly o smaku tiramisu, dra-
zetki z koniakiem, drazetki z whi-
skey, karmelki o ksztalcie grzane-
go wina, a takze migdaty w cze-
koladzie z przyprawami korzen-
nymi. — Nowoscig jest takze linia
koszy delikatesowych Art. Gale-
ry, w ktérej odnajdziemy m.in.:
kruche ciasteczka z wizerunkiem
Mona Lisy na opakowaniu, cze-
kolade z motywem obrazow zna-
nych malarzy, w tym Alfonsa Mu-

chy — dodaje Monika Bartnik, dyr.
marketingu i PR Stodkich Upo-
minkow. Firma w ofercie ma tez
linie nowych produktéw sygno-
wanych marka Choco Maya: cze-
koladowe ptatki w tubach, czeko-
ladowe fondue, tabliczki pitnej
czekolady i czekoladowe miesza-
dta.

Prawdziwych koneseréw cze-
kolady mozna uwies¢, siegajac
po asortyment Elano Sweet. Pra-
liny sg tam wykonywarne recznie
— stad artystyczna wrecz forma
— otulina za$ zrobiona jest z naj-
lepszej] belgijskiej czekolady.
Strategia oparta na jakosci
sprawdza sig¢ w kazdej firmie.
— Nasze zestawy sg komponowa-
ne wylgcznie z produktéw eks-
kluzywnych, niedostepnych ma-
sowo lub w ogole na polskim
rynku. Importujemy je w limito-
wanych seriach, dzigki temu na-
si klienci majg gwarancig, ze ich
partnerzy biznesowi otrzymajg
oryginalne i niepowtarzalne upo-

minki swigteczne — méwi Moni-
ka Bartnik.

Czekoladowe
know-how

By prezent byl naprawde tra-
flony, nalezy wzig¢ pod uwage
zarowno potrzeby klienta bezpo-
$redniego, czyli firm zamawiajg-
cych upominki, jak i koncowych
odbiorcéw. -~ Wymaga to od nas
przeanalizowania oczekiwan
korporaciji i konsumenta indywi-
dualnego w trakcie tworzenia
oferty produktowej. Skuteczne
przeprowadzenie takich badan
i wyclggnigcie odpowiednich
wnioskéw pozwalajg nam efek-
tywnie odrézniac¢ sig od konku-
rencji i oferowac¢ produkty naj-
wyzszej jakosci, sprawiajgce rze-
czywistg rado$¢ 1 przyjemnose.
Jednym siowem wyszukany
smak podany w odpowiedniej
formie — podkresla Marcin Ga-
dulski z Choco.

Wysoka jako$¢ czekolady
i wyrafinowana forma prezentéw
to niewatpliwa podstawa sukce-
su. Ale to jeszcze nie wszystko.
— Zdecydowanej wiekszosci ludzi
najwiekszg przyjemnosc¢ spra-
wiajg stodkosci, ale jesli tadne
opakowanie po szybko znikajacej
stodkiej zawartosci mozna wyko-
rzysta¢ do innych celéw, rados$c
jest jeszcze wieksza — zdradza
Beata Markiewicz. — Wiemy, ze
opakowania naszych produktéw
nie sg wyrzucane do kosza, lecz
sg wykorzystywane jako gustow-
ne 1 praktyczne pojemniczki
do przechowywania drobiazgow.
Stanowig tez czesto element de-
koracyjny w zaciszach domo-
wych naszych klientéw — przeko-
nuje. Za warto$¢ dodang naleza-
toby uzna¢ takze to, ze $wiado-
mos¢ marki zostaje utrwalo-
na u klienta do tego stopnia, ze
wkKracza w prywatne rejony jego
zycia.
Zofia Kruczkiewicz

vinesha welgijska. Nobilia

honierka zlote praliny. B&B Produkt
Stodycze Reklamowe

Stodkie Upominki

ris,

Retro box. Nobilia

= Choinka z orzechami laskowymi
B&B Produkt Stodycze Reklamowe




