nr: 9 str. 22

Personalizacja opakowan

naktad: 5000 egz.

Moja etykieta

Jak wykorzysta¢ mode na indywidualizm, jednoczes$nie zaspokajajac potrzeby
wszystkich klientow? To pytanie spedza sen z powiek nie tylko specjalistom od
reklamy, ale i producentom. Badania pokazuja, ze przecietny konsument
potrzebuje od 3 do 7 sekund, by wybra¢ odpowiedni produkt z pétki. Oczywiscie,
ten wybor czesto zdeterminowany jest przez dotychczasowe doswiadczenia

i preferencje. Mimo to czasem konsument chce spontanicznie zdecydowac sie na
co$ nowego, i tutaj opakowanie ,wchodzi do gry”.

Coca Cola uzywa personalizacji do budowania bliskosci pomiedzy
marka i konsumentem, dzieki czemu czuje sie on wyrozniony.

| iele lat temu etykieta byfa miej-

scem, gdzie umieszczano tylko

logo i nazwe producenta oraz

produktu, a takze podstawowe

wymagane przez prawo informacje o jego
sktadzie. Dzisiejsi, duzo bardziej wybredni
klienci z zawyzonymi standardami oczeku-
ja czego$ wiecej. Dlatego tez producenci
zaczeli wykorzystywac etykiete i jej marke-
tingowa warto$¢, by zacheci¢ konsumen-

tow do zakupu. Dzi$ jest to podstawowy
no$nik reklamy, pomagajacy w wykreowa-
niu wizerunku marki, zbudowaniu $wiado-
mosci marketingowej i przede wszystkim
— zwracajacy uwage potencjalnego klienta.
Ciekawy design etykiety zapada w pamig¢.
Wrtasnie ten fakt ,popchnat” specjalistéw
od reklamy w kierunku decyzji, ktéra zre-
wolucjonizowata rynek — personalizacji
opakowania.
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W centrum uwagi

Tworzenie etykiet typu shrink sleeve,
czyli przy pomocy rekawa termokurczliwe-
go, rozwija sig szybciej niz jakakolwiek inna
technologia. Etykieta jest nie tylko znakomi-
tym miejscem na umieszczenie informacji,
ale dzieki niej mozna tez wyrézni¢ produkt
poprzez kolor, ksztatt i chwytliwy przekaz.
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Twoje Lentilki

Znane i lubiane czekoladowe Lentilki teraz

moga wygladac tak, jak klient zapragnie.

Firma Stodkie Upominki jako pierwsza na
polskim rynku rozpoczeta produkcije perso-
nalizowanych, czekoladowych Lentilkéw.

Marka oferuje szeroka game kolorystyczng
cukierkow, roznorodnos$¢ opakowan i nieza-
pomniany smak czekolady. Co najwazniejsze,

firma wprowadzita unikatowa technologie
bezposredniego, jadalnego nadruku FPT Food

Print Technology, ktéra sprawia, ze czekolado-

we Lentilki Brand Me! staja sie niezwykle
efektownym i efektywnym noénikiem komuni-
kacji marki. Innowacyjna technika druku daje
mozliwoéé czytelnego odwzorowania znaku
graficznego lub tekstu na obu stronach czekola-
dowych Lentilkéw z jakoscia poréwnywalna do
nadruku stempla. Dostepne opakowania stwarza-
ja rowniez mozliwos¢ ich dowolnej personalizacji,
dostosowanej do prowadzonych przez firme dziatan
promocyjnych. Uzupetnieniem komunikatow mar-
ketingowych na opakowaniu moze by¢ ulotka wito-
zona do wewnatrz. Istnieje rowniez mozliwos$¢ nadru-
ku na spodniej czgsci blistra.

Odgrywa to duza role szczegdlnie, kiedy
wezmie sig pod lupeg proces robienia zaku-
pow — uwage klienta znajdujacego sie 10 m
od sklepowej pétki prawdopodobnie najbar-
dziej przyciagnie kolor opakowania. Kiedy
podejdzie nieco blizej, skupi sie na ksztafcie.
Dopiero kiedy bedzie bezposrednio przy
produkcie, wezmie pod uwage jego sktad.
Dla oséb, ktére zajmujg sie budowaniem
wizerunku marki, etykieta pozostaje gtow-
nym $rodkiem komunikacji z klientami.
Coraz wigksza swoboda przy projektowaniu,
z ktorej korzystaja graficy, jest powodem,

dla ktérego SSL (shrink sleeve labelling)
zdobywa rosnacg popularnos$é, szczegdlnie
wsrod producentédw znanych juz na rynku
produktéw. Rola projektanta jest sprawie-
nie, by towar byt tak atrakcyjny dla konsu-
menta, jak to tylko mozliwe. Wolno$¢, ktéra
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Co dobre, to z Prince Polo

Kilka lat temu popularna marka Prince Polo rozpoczeta wizerunkowa kampanie rekla-
mowg pod hastem ,,Co dobre, to z Prince Polo”. Jej celem byfo odswiezenie wizerunku
i zwiekszenie atrakcyjnosci marki w oczach mfodych konsumentéw. Nowymi opakowa-
niami nadano wafelkom Prince Polo dynamiki i spontaniczno$ci. Kampania pokazywa-
fa, jak stodycze tej marki zastgpuja mtodym ludziom stowa w chwilach zwiazanych
z pozytywnymi emocjami, takimi jak mitos¢, przyjazn i wolnos¢. Celem, jaki przyswiecat
tworcom kampanii, byto pokazanie, iz Prince Polo to wafelek, ktéry towarzyszy ludziom
w najwazniejszych chwilach - za kazdym razem kiedy po niego siegamy, doswiadczamy
nie tylko jego wyjatkowego smaku, ale i jego wyjatkowej historii, a dzigki zakupowi ba-
tonika z oryginalnym napisem, mozemy wyrazi¢ swoje uczucia w stosunku do innych.

graficy maja w tym zakresie, pozwala im na
tworzenie coraz bardziej innowacyjnych
i przyciggajacych wzrok wzoréw. Dodatkowa
przestrzen, pozwala tez na umieszczenie
wymaganych informacji takich, jak pojem-

Wrtasne Ptasie Mleczko
Wedel udostepnit konsumentom aplikacje pozwalajaca na zaprojektowanie spersonali-
zowanego opakowania Ptasiego Mleczka. Klient sam wybiera grafike, dodaje wtasne

zdjecia i wymysla dedykacje. Produkt w autorskim pudetku o wadze 380 g zostanie do-
starczony pod wskazany adres, nawet jesli zamdéwimy tylko jeden egzemplarz. Regulamin
wyszczegolnia, czego na pudetkach umieszczaé nie wolno, wiec dowcipnisie nie beda
mieli uzytku z nowej oferty marki Wedel.

nosé, sktadniki, kod kreskowy, nie odbiera-
jac miejsca rownie waznemu przekazowi
marketingowemu.

" Szyta na miare

Trendem, ktéry zdominowat rynek rekla-
my w ostatnich latach, jest wspomniana
wczeéniej personalizacja opakowan. Na
rynku pojawiaja sie limitowane edycje pro-
duktéw, ktdre czesto nawiazuja do réznych
okazji, wydarzen sportowych, czy nawet
osobistych uczu¢ konsumenta. Wbrew po-
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Zuj i podziwiaj
Od grudnia 2012 roku mozna mie¢ ulubiona gume do zucia w opako-
waniu, na ktorym bedzie umieszczone... nasze zdjecie. W sklepie
internetowym firmy Wrigley mozna bez wychodzenia zdomu zamowi¢
" zapas ulubionych gum do zucia Orbit, Winterfresh, Airwaves czy
cukierkow Skittles. Dodatkowo istnieje mozliwo$é zamieszenia na
specjalnym opakowaniu gumy Orbit wtasnej fotografii. Na stronie
mozna je samodzielnie zaprojektowac¢. Minimalna liczba zamawia-
nych produktéw to przynajmniej jeden boks (opakowanie zbiorcze).
W zaleznos$ci od rodzaju, jeden boks moze zawieraé¢ od 5 do 30 poje-
dynczych opakowan danego produktu.

zorom jest to bardzo skomplikowany proces. Kazdy pomyst musi
najpierw zrodzi¢ sie w gtowie projektanta, trafi¢ do produkc;ji i zosta¢
przetransportowany w odpowiednie miejsce. Nawet, jezeli czynno-
$ci te wykonywane sg w ekspresowym tempie, moga mina¢ cztery
miesiace, nim produkt trafi z linii produkcyjnej do reki konsumenta.

" Pionierska Coca Cola

Latem 2013 roku firma Coca Cola zaprezentowata swoja kam-
panie reklamowa ,,Podziel sie radoscia” i jest to jak dotad jeden
z najlepszych, a zarazem najpopularniejszych przyktadéw perso-
nalizacji opakowania. W ponad 30 europejskich krajach, przeana-
lizowano 150 najpopularniejszych dla danego panstwa imion,
ktore zastapity pdzniej logo marki Coca Cola. Firma o zasigegu
globalnym wypuscita na rynek krétkie serie produktédw, ktére
przyjety sie niezwykle dobrze. Dowiodto to sukcesu i zademon-
strowato potencjat efektywnego etykietowania. Rok pézniej Coca
Cola postanowita i$¢ za ciosem i urozmaicifa puszki oraz butelki
napoju, umieszczajac na nich fragmenty najwiekszych muzycz-
nych $wiatowych i polskich przebojéw, tak, by klient mégt wybra¢
tekst, ktory najbardziej mu odpowiada. Tego lata Coca Cola pota-
czyta udang forme reklamy z setng rocznicg powstania kultowej
szklanej butelki. ,Pocatuj rados¢” to nazwa tegorocznej edycji

Nutella z Twoim imieniem

Od 12 stycznia do 30 kwietnia 2015 roku
istniata mozliwo$¢ zamoéwienia wtasnej
etykiety na stoik Nutelli z darmowa do-
stawa do domu. Mozliwos$¢ personaliza-
cji produktu i stworzenia wtasnego, uni-
kalnego nadruku ma na celu budowanie
emocjonalnej wiezi konsumenta z marka.
Aby otrzyma¢ dedykowane etykiety, na-
lezato kupi¢ promocyjny stoik Nutelli i za
pomoca kodu promocyjnego uprawnia-
jacego do zamoéwienia na stronie twoja.
nutella.pl - wprowadzi¢ wybrane imig lub
okres$lenie bliskiej osoby. Kampania
»Twoja Nutella” byta wspierana przez
intensywne dziatania cross-mediowe
w telewizji, w mediach spotfeczno$cio-
wych, a takze na banerach, reklamach
outdoorowych czy w kinach. Za strategie,
planowanie i zakup mediéw odpowiada
dom mediowy Vizeum. Kreacje przygo-
towata agencja reklamowa Lowe.
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kampanii, w ktorej logo marki ponownie
zostato zastgpione przez imiona. Coca
Cola wykazata sie jednak innowacyjnoscia
réwniez w inny sposéb. W Meksyku oraz
Argentynie pojawity sie puszki i butelki
z imionami zapisane pismem Braille'a.

Pomyst zrodzit sig w agencji reklamowej
z Meksyku i po raz pierwszy zaprezentowa-
ny zostat w tamtejszym kinie, gdzie klienci
dostali szanse na zaprojektowanie puszek
popularnego napoju dla swoich niewido-
mych przyjaciéf.
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Zaprojektuj czekolade

Wybierz smak, okre$l ksztatt, dodaj sktadni-
kil Zainspiruj sie stodko i stwérz swoja ta-
bliczke czekolady, ktéra bedzie idealnym
upominkiem na kazda okazje, dzigki mozli-
wosci personalizacji produktéw od marki
Chocolissimo. Oprocz stworzenia wiasnej
kompozycji pralinek, mozemy wymysli¢ au-
torskie opakowanie - produkty moga zmienié¢
swoj ksztatt i pudetka. Grafiki na opakowa-
niach umieszczane sg réznymi technikami
druku. Mozliwe jest nawet nadrukowanie
haset na kostkach czekolady.

" Co dalej?

Technika nadrukowywania tekstu bez-
posrednio na butelkach (iprinting) pozwala
na jeszcze wiekszy postep personalizacji
opakowan. Urzadzenia pozwalajace klien-
tom na komponowanie ich ulubionych na-
pojow, rozwijaja sie na réwni z zadrukowy-
waniem wymysélonych przez nich tekstéw
oraz obrazkéw na opakowaniach. [ |



