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Pieniadze z czekolady

MateuszPilarczyk

Nieoficjalnie mowig o sobie, ze
s3 najwiekszym sklepem
internetowym z czekoladkami
na $wiecie —majgca swoja sie-
dzibe w Poznaniu firma MM
Brown Polska od 9 lat z powo-
dzeniem realizuje stodki prze-
pisnabiznes.

Zaczeto sie od czekolado-
wych telegramoéw, ktore za gra-
nicg podejrzatjeden zzatozycieli
i prezes firmy, Marcin Gadulski.
Pomyst byl opatentowany.
Trzeba byto wiec kupiélicencje
itak na polskim rynku pojawit
sie Czekoladowy Telegram —zli-
terek wpisanych wkostke cze-
kolady kazdy moze utozy¢ pra-
wie dowolny napis od ,Kocham
Cie¢” po ,Bardzo Ci¢ przepra-
szam’”.

— Na poczatku byta to mata
firma. W naszym archiwum za-
chowaty si¢ nawet zeszyty, gdzie
zapisywane byty pierwsze za-
moéwienia — opowiada Adam
Jankowiak, kierownik dziatu e-
commerce.

Jeszcze w 2009 roku firma
zatrudniata okoto 100s6b. Dzi$
na state jestich 3,5 raza wiecej,
a do tego dochodzi po-
kaznaliczba pracownikow tym-
czasowych, bo czekoladowy bi-
znes charakteryzuije si¢ duzg se-
zonowoscig, a dzi§ MM Brown
Polska tonie tylko telegramy, ale

Czekoladki mozna zapakowaé¢ w ozdobne pudetka

i Chocolissimo —marka sprze-
dajacarecznie robione pralinki
z czekolady premium. Firma
niedawno wymyslita tez marke
Choc&Play, dziekiktorejmozna
stworzy¢ whasna tabliczke cze-
kolady, zaczynajac od wyboru
ksztattu, przez smak, po do-
datki, jakimi ma by¢ obsypana
nasza tabliczka.

Najwigkszy boom na czeko-
ladowe wyroby jest przed $wie-
tami Bozego Narodzenia. Wtedy
firma pracuje 24 godziny
nadobe, a cokilkagodzin jej sie-

dzibe przy ulicy Ostrowskiej
opuszcza ciezarowka z zamo-
wieniami.

- Zajmujemy si¢ konfekcjo-
nowaniem, czyli sktadaniem
z pOtproduktow pelnowartos-
ciowych rzeczy — wyjasnia
Adam Jankowiak. I dodaje: -
Wiekszos¢ klientéw kupuje na-
sze produkty na prezent. Mamy
w ofercie na przyktad czekola-
dowy samochod, ktéry kosztuje
kilkadziesigt ztotych—matokto
kupi sobie takie auto, Zeby sa-
memu zjesc.

I wtasnie dlatego firma musi
szukac cigglenowych pomystow
naprodukty, bonikt przeciez nie
da tej samej osobie dwa razy ta-
kiego samego prezentu. Stad tez
okolicznosciowe osobli-
wosci, jak np. skrzynka narze-
dziowa na Dzien Ojca wypet-
niona pralinkami. Zamowic¢
mozna tez czekoladowego
smartfona z jadalnymi klawi-
szamiiwyswietlaczem.

Ktokupuje? Gtéwnie Polacy,
ale s3 i zamowienia z zagranicy
- tylko, ze tez w wigkszosci
od rodakéw, ktérzy przykia-
dowo na Dzient Matki nie mogg
pojawi¢ sie w kraju, wysytaja
wiec pudetko czekoladek. Za-
moéwienia skladajg réwniez

> firmy. Miedzy innymi dzieki ta-

kim klientom firma ro$nie co
roku o kolejne kilkanascie pro-
cent, a czekoladowy biznes
przyjat sie nie tylko w Polsce.

Firma ma swoja spotke-corke
w Niemczech i rozwija import
egzotycznych czekolad. W ofer-
cie s3 propozycje z Australii,
Wenezueli, a nawet Madaga-
skaru.

—Z ekskluzywng czekoladg
jestjak zwinem. O jakoscidecy-
duje nie tylko smak, aleidzwiek
jejtamania, konsystencja, etc. To
sg indywidualne odczucia kaz-
dej osoby, ktora sprobuje takiego
wyrobu — konczy Adam
Jankowiak.




