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czekoladowym biznesie, takze tym realizowanym w branzy reklamowej, rozmawiamy
z Marcinem Gadulskim z firmy MM Brown, ktéra jest wiascicielem marki Chocolissinmo.

@ Czy produkcja czekolady to stodki biznes?

Oczywiscie, to bardzo ciekawa praca dla nas wszystkich
w zespole (@ marka Chocolissimo obecna jest w Polsce
juz od dobrych dziesieciu lat). Stodka. . . to na pewno. Jest
to nasze zajecie profesjonalne, ale takze znakomicie przy
tym sie bawimy i czujemy.

@ Co sprawito, ze znalazt sie Pan takze w branzy reklamowej?

Uruchomienie dziatu obstugi upominkéw firmowych byto
w zasadzie odpowiedzig na potrzeby Klientéw. To Klienci
uznali nasze produkty za atrakcyjny podarunek biznesowy,
a poniewaz potrzebny byt takze inny rodzaj obstugi, per-
sonalizacje tych produktow, inne dostawy itp, utworzylismy
zespot ludzi odpowiedzialnych tylko za wspotprace z fir-
mami i agencjami reklamowymi, poszukujacymi ciekawych
i unikalnych upominkéw firmowych. Pozwolito to nam lepigj
dopasowact sie do potrzeb Klientéw w tym segmencie. Bar-
dzo sie cieszymy, ze takze w obszarze firmowej reklamy
nasze produkty znalazty uznanie.

O Z ktdrego produktu jest Pan szczegoinie dumny?

W zasadzie najciekawsze jest w naszej pracy to, ze
co jakis czas odkrywamy nowe mozliwosci, nowe smaki,
a zatem i preferencje produktowe ulegajg zmianie w na-
szym wewnetrznym zespole. Z pewnoscig taka ikong
wsrod produktow jest seria szkatutek z egzotycznego
drewna wypetniona pralinkami z najlepszych warsztatow
czekoladniczych Swiata. ChocoGrande, Chocolaterie czy
ChocoMassimo tgcza w sobie zardwno najwyzszy kunszt
czekoladniczy, jak | nasze dazenie do dbatosci 0 szczegoty
i pewnej rownowagi. W tej serii drewno pochodzi ze zrow-
nowazonych plantacji, odbudowywanych w miare uzytko-
wania, poniewaz chcemy, aby i nasze podniebienie i nasze
Srodowisko, w ktorym zyjemy, miaty sie bardzo dobrze.

@ Jakie byly najciekawsze realizacje wykonane przez Cho-
colissimo?

Adaptowanie naszych marek do potrzeb uzycia jako
upominku firmowego jest za kazdym razem bardzo indy-
widualne. Staramy sig proponowac zawsze bardzo indywi-
dualne rozwigzania, ciekawe i wyjatkowe — na tym znamy
sie najlepiej. Trudno jest zatem wybra¢ jedng realizacje.
Cenimy sobie niezmiernie nagrody otrzymywane za smak,
za innowacyjne opakowanie, ale i bardzo doceniamy wyroz-
nienia i nagrody przyznawane na rynku branzy upominkow

firmowych. To daje nam informacje i pewnosc¢, ze nasze
realizacje sg naprawde ciekawe. Z matonaktadowych reali-
zacji na rynku frmowym wykonywalismy czekoladowy Sejm
RP, najnowsze modele samolotow i pociggéw dla poten-
tatow naszej gospodarki. W Niemczech wspotpracujemy
z najwiekszymi koncernami samochodowymi, wykonuige
czekoladowe repliki ich pojazdow.

O Czy czekoladki to dobre upominki reklamowe?

Na poczatku sami bylisSmy zaskoczeni, ale to Klienci
twierdzg, ze to dobry pomyst. Na pewno s3 takze rozne
poziomy jakosci czekolady — czasem potrzebne sq tanie
czekoladki, dostepne w marketach, powszechne, ale nie-
rzadko firmy zwracajg uwage na to, jaki upominek przeka-
zUja swoim kontrahentom i wowczas zaréwno smak, jak
i opakowanie ma znaczenie. Wydaje mi sie, ze zwlaszcza
w segmencie upominkow firmowych, ta wyjatkowa jakosc,
smaki, wydlad maja kluczowe znaczenie. Jak wiemy, rynek
upominkéw reklamowych jest bardzo specyficzny pod

wzgledem podejscia do jakosci. Z pewnoscia jednak zauwa-
zamy, ze dbatos¢ o szczeglly jest przez Klientéw coraz
bardziej doceniana. To dia nas akurat bardzo pozytywny
trend i dlatego na pewno bedziemy coraz mocniej w tym
segmencie obecni.

@ Producent czekolady musi by¢ jej smakoszem?

Czy kazdy musi? Na to pytanie nie znam odpowiedzi.
Czy my jesteSmy? Oczywiscie! Szef produkcji czekolady,
sprzedawca, pani w dziale HR i kolega z dziatu IT. W zasa-
dzie nie ma u nas nikogo w naszej firmowej rodzinie, kto
nie bytby smakoszem. A moze to tylko takie zawodowe
skrzywienie. Z pewnoscig zawyzamy Srednie spozycie
czekolady w Polsce, a dziat IT jest liderem niedoscignionym.
Nie ma z pewnoscig na Swiecie wiekszych smakoszy cze-
kolady niz nasi koledzy informatycy. Poza wszystkim musimy
zawodowo sprawdzac, testowac i smakowac wszystko, co
oferujemy, aby méc kompetentnie rozmawiaC z naszymi
Klientami, dystrybutorami czy fanami naszych produktow. %




